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Resumo

O cinema brasileiro vem demonstrando queda em relagdo as producdes exteriores. No
entanto, o Brasil ndo vem inovando suas ideias para criagdes, ficando um pouco para tras
em relagdo aos outros paises, mesmo que O cinema seja um o6timo investimento para
transformar o pais economicamente e socialmente. Refletindo e moldando culturas,
transmitindo valores, crengas e narrativas que ajudam a construir identidades coletivas.
Como ferramenta de entretenimento e educacao, ele também influencia comportamentos e
opinides, conectando individuos de diversas crengcas e origens diferentes através de

historias universais.
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Introducao

O cinema é de extrema importancia para uma sociedade, pois, além de um meio de
lazer para toda a familia, conseguimos trazer em pauta diversos problemas sociais, trazendo
uma melhor promocéao dos direitos humanos.

O cinema Brasileiro teve inicio em Julho de 1896 no Rio de Janeiro. Ja no mundo,
teve inicio em Dezembro de 1896 em Paris, com filmes dos irm&os Lumiére.

Desde essa época, o cinema sofre com falta de valorizagao, investimentos e publico.

Tendo isso em mente, também €& importante para uma sociedade ter sua propria
industria cinematografica bem definida, tendo em vista que o mesmo auxilia muito a

valorizar a cultura do pais.

Objetivo
O objetivo geral deste trabalho € promover solugdes para a volta de superproducdes
brasileiras, conseguir que o publico volte as salas de cinemas e gerar incentivo para formar

novos profissionais da area no Brasil.

Metodologia
A metodologia utilizada para a criagdo envolveu uma abordagem sistematica para
desenvolver solugdes para os problemas descritos para a valorizagdo do cinema brasileiro.
Foi realizada uma revisdo académica sobre desvalorizacdo do cinema e formas de
resolver estes problemas. Foram investigadas solugdes existentes e projetos similares para
entender as melhores praticas e abordagens e bem-sucedidas em outras areas da cultura e

também em outros paises.



Desenvolvimento

1- O nivel do cinema Brasileiro atualmente

O publico e as produgdes nacionais

Antes de expandir a industria cinematografica Brasileira para fora do Pais, é
necessaria a valorizagado de publico do proprio pais. De acordo com o Itau cultural e
datafolha, consta que apenas 24% dos Brasileiros consumiram varios filmes nacionais, 57%
a um filme, e 19% nao assistiram a nenhum.

Historicamente, o cinema brasileiro enfrenta preconceitos do préprio publico nacional.
Muitas pessoas preferem valorizar produgdes internacionais, e tém a percepcdo de que
filmes nacionais sdo de baixa qualidade, repetitivos ou excessivamente voltados para
tematicas sociais ou violéncia urbana. Obviamente, essa visdo nédo atende a todas as obras

nacionais, mas ainda afeta o desempenho dos filmes locais nas bilheterias.

2- O nivel do cinema americano atualmente

O cinema americano é considerado um dos mais influentes e poderosos do mundo.
Ele é conhecido por sua capacidade de criar filmes de alto orgamento, com tecnologias de
ponta e forte apelo comercial. A industria americana, representada principalmente por
Hollywood, que é responsavel por grande quantidade de langamentos anuais, abrangendo
uma ampla variedade de géneros, como agdo, drama, ficcdo cientifica, e animagdo. A
quantidade produzida também é superior a brasileira, com a média de longas-metragens de
800 filmes por ano, em comparacgao do Brasil que em 2017, bateu seu préprio recorde com

143 longas.

3- Formas de incentivo atual no Brasil



O cinema Brasileiro utiliza diversas formas de incentivo para atrair o publico, tanto por
meio de politicas governamentais, quanto por iniciativas do setor privado sao:
A) Incentivo fiscal- Lei Rouanet
E o normativo federal que institucionalizou o incentivo & cultura, por meio da criacdo do
Programa Nacional de Apoio a Cultura — Pronac, de responsabilidade do Ministério da
Cultura — MinC.
O art. 2° da Lei estabelece que o Pronac deve ser implementado por meio dos seguintes
mecanismos: Fundo Nacional de Cultura — FNC; Fundo de Investimento Cultural e Artistico
— Ficart; e incentivo a projetos culturais)
B) Lei do audiovisual (Lei 8.685) visa fomentar a produgdo audiovisual cinematografica
nacional independente, mediante a concessao de beneficios aos contribuintes que optarem
por adquirir cotas dos direitos de comercializacdo das obras produzidas, conforme os
critérios estabelecidos no texto da lei.
C) Lei de Cotas de tela (o Projeto de Lei n° 5.497/19 determina que as empresas
cinematograficas devem exibir obrigatoriamente filmes nacionais em todo o territorio

nacional.);

4- novas formas de incentivo

Estas novas formas de incentivo devem ser inovadoras, estratégicas e dindmicas.
Para um bom resultado futuramente, poderia ser explorados, roteiros de romance, comédia
(ponto forte do cinema Brasileiro), drama, que ja sao géneros produzidos no Brasil, porém
com qualidade muitas vezes inferior em relagédo a outras produgdes. Com esses géneros em
foco, trabalhar em cima do roteiro e evitando foco no publico teen, tendo em vista que este
publico alvo tem preferéncias distintas das produzidas para eles.

O foco deve ser qualidade, ndo quantidade. Para novas sensacdes e reagdes do
publico, deve ser colocados em énfase as novas produgdes que tendem a puxar para o

novo, obras cinematograficas inéditas.



Resultados e Discussoes

A discussao sobre esse tema gerou bastante desavencas entre varias formas de
mudar esse cenario, mas foi decidido que, esta forma de tratar este problema, seria o que
mais renderia resultado.

Buscamos com a implementagcédo do projeto para auxiliar a volta do publico para as
salas de cinema, automaticamente puxando a valorizacdo do cinema brasileiro
mundialmente. Apesar da globalizagdo exagerada, a industria cinematografica brasileira
pode conseguir, com o auxilio do proprio povo, chegar proximo e até igual aos numeros

americanos.

Consideragoes Finais
Devido a importancia da cultura na sociedade, é evidente que a demonstragao do dia
a dia brasileiro em filmes, gera representatividade para o povo. Em uma industria em que é
evidente o Americocentrismo, esquecemos de valorizar as nossas proprias producoes.
Desta forma, as utilizacbes destas estratégias aqui abordadas podem ajudar a
industria cinematografica da seguinte forma: a trazer mais pessoas para o ramo de
producdes, podendo ter mais oportunidades para quem deseja trabalhar nessa area. Nesse

sentido, ajudando muito mais atores e diretores.
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